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Im Gewerbebau wirbt Architektur nur sehr selten aus sich heraus fir das hergestellte
Produkt. Es genuigt nicht, Waren zu giinstigen Preisen anzubieten, sie mussen

inszeniert werden, damit eine Atmosphare, ein Stil, eine Lebensform deutlich werden.
Es geht um ein Image, ein Selbstbild in dem sich der Kunde wiedererkennen méchte.

Das Ganze hat einen Namen: Marketing der immateriellen Aspekte — und eine nicht
unwesentliche Rolle dabei spielt die Architektur. Gewerbebau nicht nur als
Notwendigkeit, sondern auch eine groRe Chance zur Reprasentation. Funktion der
Architektur als Imagetrager, in der die Qualitat des Produktes oder der Dienstleistung
mit der des Gebauten gleichgesetzt wird.

Ein sich zum Stral3enraum hin orientiertes und die Falllinien der Nachbardachflachen
in der H6he aufnehmendes Gebaude wurde nérdlich des bestehenden Wohntraktes
situiert. Von der direkt vorbeilaufenden B163 Wagrainer Stral3e ist das Gebaude
etwas abgeriickt, um eine einladende Vorplatzsituation zu schaffen. Raumlich
begrenzt wird der Vorplatz nach oben hin vom auskragenden Obergeschoss und in
seiner Wirkung verstéarkt durch einen Niveausprung gegenuber der restlichen
Verkehrsflache (Gehsteig und Fahrbahn).

Das Erdgeschoss (Verkaufsflache) wird zum GroR3teil in eine gerasterte Glasfassade
aufgeldst, um den Kunde tiefe Einblicke in die Laden zu gewahrleisten. Als Gegenpol
zu transparenten Fassade wird der dstliche (eingeschossige Gebaudeteil) komplett
verschlossen und nur mittels Oberlicht belichtet. Das Obergeschoss erhalt zum
StralRenraum hin eine introvertierte, geschiitzte Terrassen — Au3enbereich, der die
dahinter liegenden Verkaufsflachen aufwertet und nach aufen fiir Prasentationen,
Veranstaltungen, etc. erweitert.

Fur die Fassade in diesem Bereich wird Altholz gewahlt, welche einen traditionelle
Bezug zum Verkaufsprodukt , Tracht* herstellen sollte. Im Kellergeschoss, tber einen
Luftraum in den Schaufensterbereich integriert, befindet sich die hauseigene
Schneiderei. Uber eine Rampe wird der Kunde auf den erhohten Vorplatz und von
dort ins Innere des Gebé&udes gefiihrt. Die freie Grundrissgestaltung im
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Geschéaftshaus Schneider

Verkaufsbereich soll Veranderungen und Flexibilitat erméglichen, wobei die interne
ErschlieBung ins Obergeschoss eine fix installierte und inszenierte Situation (Luftraum
und Licht von oben!) darstellen soll. Lichtfiihrung (Oberlichten) und Wegfiihrung
(H6henentwicklung — Podest - im Gebaudeinneren) ermdglichen dem Kunden eine
leichte Orientierung und machen das Gebaude zum Erlebnis. (Gekiirzter Text der
Architekten)

DATENBLATT

Architektur: LP architektur (Tom Lechner)
Mitarbeit Architektur: Frank Seng
Fotografie: Susanne Reisenberger-Wolf

Funktion: Konsum

Planung: 2001 - 2006
Fertigstellung: 2007

Grundstucksflache: 439 m?
Nutzflache: 332 m2
Bebaute Flache: 784 m2
Umbauter Raum: 2.026 m3

© Susanne Reisenberger-Wolf

nextroom


B

3/5

I Geschaftshaus Schneider

Schnitte
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Geschéaftshaus Schneider

Ansichten
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Geschéftshaus Schneider

Grundriss
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