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Backstein und Streckmetall

Zwei Shopping-Malls, ein Kinopalast, Arztpraxen, Pensionistenklubs: was
Hermann & Valentiny im deutschen Halle unter ein Dach gebracht haben, nennt
man dort schlicht Bezirksteilzentrum - eines, das stadtebaulich und
gestalterisch allerdings , erste Sahne" ist.

von Liesbeth Waechter-B6hm

Halle-Neustadt verkdrpert genau jene ,neudeutsche” Stadtwirklichkeit, Giber die
Westler" so gerne hohnlécheln. 35 GeschofR3e hohe Platten-Wohnbauten, eine
.Magistrale" - das ist die sehr, sehr breite Hauptstrale - und ganz unvermittelt:
Brache. Wildwuchs mitten in einem stadtischen Geflige, das in der Ambition
steckengeblieben ist.

Aber dann kam die Wende, und spéater dann kamen auch Hermann & Valentiny. Und
dieses osterreichisch-luxemburgische Architekturbiro hat mit Wohnbauten, einem
Hotel und einer kleinen Passage fur das Zentrum von Halle-Neustadt stéadtebauliche
und architektonische MaRnahmen entwickelt, die genau diese neudeutsche
Wirklichkeit akzeptieren, die sie aber auch erganzen, erweitern. Resultat: ein Viertel,
das sich mehr und mehr zum stédtischen Ganzen verdichtet, zu einer neuen Stadt in
der Stadt - mit einer ganz eigenen Qualitét.

Highlight der letzten Stunde: das Bezirksteilzentrum. So nennen es die Hallenser
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Stadtvater, wir wirden Einkaufszentrum dazu sagen, obwohl hier tatséchlich mehr als
nur Verkaufsflache geboten wird. Denn neben dem Einkaufen rund um zwei
grof3ziigige Shopping-Malls und entlang von Ladenstraf3en ist ein Kinopalast (acht
Séle) angesiedelt, und es gibt vom Arztezentrum (iber den Rechtsanwalt bis zum
Pensionistenklub eben doch eine Infrastruktur, die iber den reinen Kommerz
hinausgeht.

Sagen wir trotzdem Einkaufszentrum dazu. Es ist - wie Hubert Hermann es liebevoll
nennt - eine Art Kuhfladen an der HauptstraRe. Ein ausgesprochen gewaltiger
Kuhfladen. Denn das in seiner Grundstruktur L-férmige Gebaude hat eine
Schenkellange von annéhernd 180 Metern. Dal Hermann Kuhfladen dazu sagt, hat
auch nichts mit den flachenméafigen Dimensionen zu tun, sondern mit der Hohe.
Gleich dahinter ragen namlich die besagten Plattenbauten mit ihren 35 Geschol3en
auf. Und das ist schon ein Mastabssprung.

Das Haus ist ein glucklicher Wurf. Daran besteht kein Zweifel. Es ist keine Schwester
jener Pestbeulen, um Wiener Beispiele anzufiihren, wie wir sie aus SCS und SCN
kennen. Es hat architektonischen Charakter, es hat Format. Und es ist stadtebaulich
eine durchiberlegte Komposition, die einen ernstzunehmenden Beitrag zur Qualitat
des gesamten Viertels darstellt.

Es ist ein Backsteinbau. Dunkel, sehr dunkel. Und ausgesprochen elegant. Der
Klinker wurde an den Fassaden eingesetzt, die zur Stadt und zur Magistrale orientiert
sind, aber nur dort, wo es um Hauptfunktionen geht. An der Magistrale verjiingt er
sich, er verschwindet, er macht dann einer Streckmetall-Membran Platz, die die
Parkdecks einhdillt. Streckmetall ist iberhaupt das zweite dominante Material. Die
ideale Hulle fur Nebenfunktionen.

An der Magistrale: der bauchige Teil des Geb&audes. Ein Schiffsbauch? Jedenfalls
bildet er eine lGiberaus markante Ecke und ist glasern aufgeschnitten, sodal3 man den
Menschenstrom zu den Kinos sieht. Architekten ist es heute ja leider untersagt, in die
Kino-Architektur einzugreifen. Die wird von den Grof3konzernen bestimmt (siehe auch
Coop Himmelb(l)au in Dresden). Aber wenigstens bildet sich in einem der groRBen Séle
die Gegenform des Gebaudebauchs ab. Schon das ist schon. - Und dann die lange
stadtseitig orientierte Gebaudefront. Der Backstein schimmert da je nach Sonnenlicht-
Einfall dunkelviolett bis hellrot - wirklich toll. Und da kommt auch noch der Faktor
Intelligenz dazu. Denn Hubert Hermann hat natirlich genau gewuf3t, was ihm an
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dieser Fassade an Werbeflachen-Anforderungen bevorsteht. Er hat vorausschauend
reagiert. Mit Vordéachern, die gewissermafen multifunktional sind. Sie erlauben den
Jrockenen“ Gang entlang des Gebaudes auch bei Schlechtwetter, ihre Streckmetall-
Verkleidung bildet gleichzeitig die Hintergrundfolie fur die Werbung. Die wird also zu
einem heterogenen, wie auch immer illuminierten Band des Kommerzes. Soll sein.

Es gibt Schaufenster nach aul3en, obwohl Einkaufszentren in aller Regel nach innen,
zu den Malls orientiert sind. Das macht das Gebaude interessanter fur den Passanten.
Es wird so zu einem Beitrag zur 6ffentlichen Atmosphére - ganz im Gegensatz zu den
qualenden Schuppen Ublicher Art.

Drinnen: zwei gro3e Malls, glasiiberdacht. Aber Low Tech, nicht High. Und trotz der
Lichttechnik von Bartenbach nicht zugeklebt, sondern mit einem Raster bedruckt, der
einen auch noch den Himmel spiren lait. Der Architekt konnte nicht aus dem vollen
schopfen, das mufl man vorausschicken: Bedingungen wie Fuksas in Salzburg-
KleRheim hatte er nicht. Aber Geld spielt ja nur selten die ausschlaggebende Rolle.
Daher: ein groR3artiger Raumeindruck, eine wunderbare Materialisierung. An den
Stirnwanden ein Tomatenrot, Uber den Geschéften flaschengriine Glasschiirzen,
Terracotta gegenuber: ein perfektes Zusammenspiel der Materialien.

Eine absolute Sensation: die Dachlandschaft. Es gibt nicht nur die
streckmetallverkleideten Parkdecks, die oben tbrigens mit einer pergolaartigen
Lamellenschicht der Begriinung harren, es gibt auch jenen Dachteil, der ber dem
eigentlichen Einkaufszentrum liegt. Und dort haben Hermann & Valentiny einen
AulRRenraum geschaffen, der seinesgleichen sucht. Es ist die finfte Fassade des
Gebéaudes. Und sie hat De-Chirico-Qualitat. Da ragen die - 21 Meter hohen -
Glaskorper der Malls heraus, da sind backsteinverkleidete Korper zu sehen, und alles,
was aufgeschnitten, ausgeschnitten wurde, ist melonengelb gefarbelt. Eine irreale
Situation. Sie wird nur dadurch in die heutige Lebenspragmatik zuriickgeholt, daR
zwischen den Baukdrpern keine griin gestaltete Freiflache im Sinn des Architekten
realisiert wurde, sondern - auch hier - Parkpléatze das Terrain besetzen.

Dieses Einkaufszentrum ist mehr als gelungen. Und es tragt seiner Umgebung
Rechnung. Denn von den Plattenbauten hat man zuvor auf Wiese geschaut. Der
Gedanke, die ,funfte Fassade" speziell zu gestalten, kommt also nicht von ungefahr.
In solchen Situationen geht es um die architektonische Verantwortlichkeit. Hubert
Hermann hat sie ernst genommen. Und daR seine Uberlegungen aufgegangen sind,
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das sieht man vor Ort: Das Ding ist Uberlaufen.
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