Architektur als Imagetréager

Eine Lebensmittelkette aus Tirol setzt neue MaRstéabe in der
Gewerbeimmobilienbranche

von Gisela Gary

Die Zeiten, als Supermarkte rein zweckmaRig waren, optisch weder positiv auffielen
noch als architektonisch ansprechend galten, scheinen vorbei zu sein.

Der Tiroler Bauherr und Supermarktketten-Besitzer Hansjorg Molk setzt beim Bau
seiner Markte auf Qualitatsarchitektur. Eine Trendwende in der Immobilienszene -
nicht nur in der erweiterten Funktion, sondern auch Asthetik wird wichtig. Die Tiroler
Lebensmittelmérkte entwickeln sich zu kleinen Zentren - mit Apotheke, Kaffeehaus
und Trafik.

Alle seine neuen Markte lasst Hansjorg Mdlk von MPreis, einem regionalen
Familienunternehmen in Tirol, ausschlieBlich von Architekten planen. Fir ihn als
Bauherrn und Unternehmer ist so eine Vielfalt an Attraktivitat auch im Sinne der
Firmenphilosophie selbstverstandlich. ,Die Herausforderung besteht darin, den
Kunden nicht nur eine attraktive Produktauswahl, sondern auch ein raumliches
Erlebnis zu bieten und ihnen den taglichen Einkauf zu verbessern. Gelungene
Architektur fordert eindeutig das Wohlbefinden®, sagt Molk.

Eine Revolution auf dem Immobilienmarkt: Nicht mehr der Zweck allein (das
Einkaufen) bestimmt das Outfit von Gewerbeimmobilien. Mélk ist Gberzeugt, dass
seine Kunden gerade wegen der Architektur gern zu ihm einkaufen kommen.
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Der Anblick mag fiir urbane Menschen vielleicht auf den ersten Blick ungewohnt sein:
eine Wiese im lockeren Siedlungsgebiet im Bereich des Auslaufes des Halltales, einer
steilen Schlucht aus der Nordkette heraus. Das Gebaude steht in unmittelbarer Néhe

der HaupterschlieBungsstrale. Langs zum Hang markiert der Supermarkt den Beginn
des Kernsiedlungsgebiets von Absam.

Geplant wurde der zum Grof3teil in Holz gefertigte Bau von den Architekten Georg

Pendl und Elisabeth Senn. ,Im Gegensatz zu zahlreichen anderen Bauten fur die
gleiche Kette haben wir versucht, von der haufig tiblichen durchgehenden Verglasung
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wegzukommen und zur klassischen Lochfassade mit bewusst gesetzten
Einzel6ffnungen zu gehen*, erklart Pendl. Der Baukdrper ist geschlossen mit
einzelnen Fensterdffnungen. Die Auf3enhaut besteht aus Holzplatten in Dunkelrot und
strahlt erdverbundene Wéarme aus.

Im Inneren des Supermarkts dreht sich die Temperatur um - die Wéande sind
zitrusgelb bis griin gestrichen. Durch das unterschiedlich einfallende Licht wechselt
die Farbe von Gelb bis in Griintdne. Die Aussichten sind durch die einzelnen
Offnungen klar definiert. Fir die Beleuchtung sorgen auf dem Dach angeordnete
Lichtkorper.

Von den Architekten wurden die Projektentwicklung, die gesamte Planungsleistung
sowie die drtliche Bauleitung, die Kostenverfolgung und die Téatigkeiten im Rahmen
des Bauarbeitenkoordinationsgesetzes erbracht.

DATENBLATT
Architektur: Georg Pendl, Elisabeth Senn
Bauherrschaft: MPREIS

Funktion: Konsum

Fertigstellung: 2003

nextroom www.nextroom.at/pdf.php?id=3661&inc=pdf, 20.03.2026


http://www.tcpdf.org
B

