Heutzutage folgen die Planungen fir Lebensmittelnahversorger in den Uberwiegenden
Fallen standardisierter Typenarchitektur, die landauf und -ab beliebig eingesetzt
werden. Den Betreibern geht es nicht um Gestaltung oder architektonischen
Ausdruck, vielmehr ist das auch die Architektur Gberlagernde Motiv der Gedanke der
Corporate Identity. Viele jingere Beispiele in Pforzheim und Umgebung zeigen ein
geradezu erschreckendes Resultat dieser Planungsmethode.

Die Stadt Bad Liebenzell ging einen anderen Weg. Uber so genannte Testentwiirfe
konnten sich die Investoren fir die Planung und Bebauung eines vorgegebenen
Areals furr einen Lebensmittelversorger bewerben. Die SB-Markt Bad Liebenzell GdbR
erhielt nach einem Gemeinderatsbeschluss den Zuschlag. Die Architekten gingen bei
lhrem Entwurf von der Grundilberzeugung aus, dass die Peripherie einer Gemeinde
nicht den Gesetzen des freien Marktes Preis gegeben werden darf. Die stadtebauliche
Anordnung am Rande eines Schulsportgelandes und der Ausbildung einer echten
Fassade, einer zweigeschossigen raumlichen Kante, welche der Ortseinfahrtsstrale
zugewandt ist, stehen fur diese Haltung.

Der rechteckige Baukorper definiert einerseits die Ortseinfahrt, andererseits bildet das
Uber die Stiitzmauer auskragende Volumen die schone Riickseite der
Schulsportflachen. GroRraumlich betrachtet, das heif3t von der gegeniiberliegenden
Seite der Enz aus, bildet der Baukorper die Basis fur die alles uiberragende Burg Bad
Liebenzell. Die auf einem Raster angeordneten Baume vor dem Gebaude werden
zum Schatten spendenden ,griinen Dach” an dieser stéadtebaulich ehemals diffusen
Stelle.

Die Materialitat eines Hauses tragt wesentlich zur Akzeptanz und zum gestalterischen
Ausdruck bei. Der Bauherr ermdglichte den Architekten, das Gebaude mit
Ziegelmauerwerk zu verblenden. Die Soliditat des Ziegels und seine Eigenschaft zu
altern, also Patina anzusetzen, mit zunehmendem Alter schéner zu werden, war
ausdriicklich gewilinscht. Die Gro3form des Gebaudes bestimmt den Ort. Die
Offnungen in der Fassade sind alle auRenbiindig angeordnet. Die Ausnahme bildet
die Eingangssituation, die mit dem Vordach die Aufmerksamkeit auf sich zieht und die
indirekte Wegefuihrung zum Eingang darstellt.
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